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1 ALLGEMEINES
1.1 Vorbemerkungen

Werbung darf den spieltechnischen Ablauf nicht behindern. Eine Uberarbeitung
der Werberichtlinien erfolgt fortlaufend zu jeder Spielzeit.

1.2  Unzulassige Werbung

Das Werben flir Firmen und Firmenprodukte ist im BBL-Spielbetrieb grundsatz-
lich gestattet. Eine gegen gute Sitten verstoBende Werbung ist nicht zulassig. Dar-
uber hinaus ist das Werben flr

= harte” Alkoholika (gemaR § 9, Abs. 1, Nr. 1 JuSchG),

= Tabakwaren, Elektrozigaretten, ihre Hersteller und ihren Handel,

= pharmazeutische Produkte, die auf der aktuellen WADA-Liste der verbotenen
Substanzen aufgeflihrt sind, ihre Hersteller und ihren Handel sowie

= politische Gruppierungen oder politische Aussagen

nicht zulassig.
1.3 Internationale Vorschriften, TV

Bei internationalen Wettbewerben gelten die Bestimmungen der FIBA bzw. der
Euro-league (siehe FIBA Europe Regulations, Regulations for European Club
Competitions, By Laws of FI-BA Europe, Regulations governing the FIBA Cham-
pions League, Euro-league Basketball Bylaws und Eurocup By Laws). Sie haben
im Rahmen dieser Spiele Vorrang vor den BBL-Vorschriften. Werden von der FIBA
Beschlisse oder Vorschriften gefasst, welche die BBL-Vorschriften tan-gieren,
behalt sich die BBL vor, ihre Vorschriften zu andern, zu erganzen, zu interpretieren
oder aufzuheben. Die BBL-Klubs sind verpflichtet, in der festgelegten Frist den
Veranderungen nachzukommen.

Wird ein Spiel vom Fernsehen (inkl. IPTV, Internet-Fernsehen, Video on Demand,
etc.) Ubertragen, gelten die Bestimmungen des gultigen Vertrages der BBL mit
der jeweiligen Fernsehanstalt, den Rechteinhabern sowie den sonstigen von der
BBL ermachtigten Produzenten von Bewegtbildern. Zusatzlich gelten die Bestim-
mungen des Pflichtenheftes fiir die Ubertragung von Fernsehspielen; sie sind ei-
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ner separaten Richtlinie zu entnehmen bzw. werden separat verdffentlicht. Insbe-
sondere ist es den Fernsehanstalten oder einem sonstigen von der BBL ermach-
tigtem Produzenten von Bewegtbildern zu gestatten, wahrend der Auszeiten ein
Richtmikrofon (,,Angel”) in unmittelbarer Nahe der Spielerbesprechung zu platzie-
ren, um die Worte des Trainers und der Spieler aufzuzeichnen. Dasselbe gilt fir
eine TV-Kamera.

1.4  Werbetrager und werbetreibende Firma
Werbetrager im Sinne dieser Vorschriften kdnnen sein:

= die BBL
= die BBL-Mitglieder

Vertrage zwischen Werbetrager und werbetreibender Firma dlrfen nur mit dem
ausdrucklichen Vorbehalt abgeschlossen werden, dass diese ihre Gultigkeit ver-
lieren, wenn und soweit eine erforderliche Genehmigung nicht erteilt, nicht ver-
langert oder zurlickgezogen wird. Sie sollen einen Vorbehalt enthalten fiir den Fall,
dass diese Richtlinie geandert wird.

Weiterhin dlirfen zwischen Werbetrager und werbetreibender Firma keine Verein-
barungen getroffen werden, die den Werbetrager in seiner Entscheidungsfreiheit
einschranken oder auf die Vereins- bzw. BBL-Fuhrung Einfluss nehmen.

Der Werbetrager kann das Recht zum Abschluss von Werbevertragen an Dritte
vergeben. Er bleibt in jedem Fall gegenuber der die Genehmigung erteilenden
Stelle verantwortlich.

Das Tragen von Werbung darf nicht mit einem personlichen Vorteil flir Einzelper-
sonen (Spieler, Trainer, Schiedsrichter, Manager, Geschaftsfihrer oder andere
Vereinsoffizielle) verbunden sein. Zahlungen konnen nur an die BBL oder die BBL-
Klubs und nicht an einzelne Spieler, Trainer oder Schiedsrichter geleistet werden.

Fur Streitigkeiten aus den Vertragen zwischen Werbetrager, werbetreibender
Firma und Dritten ist die Genehmigung erteilende Stelle nicht zustandig.

1.5  Zulassigkeit und Moglichkeiten von Werbung

Geworben werden kann
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= auf der Bekleidung der Mannschaften,

= auf der Bekleidung der Schiedsrichter,

= auf der Bekleidung der Maskottchen,

= auf Spielausristungsgegenstanden,

= auf dem Spielfeld und in dessen Umgebung,

= durch Ansagen in den Spielhallen / akustische Werbung,

= durch Aufnahme eines Sponsorennamens im Vereinsnamen.

1.6 Gleichzeitiges Sponsoring durch dasselbe Unternehmen bei mehreren
BBL-Klubs

Das gleichzeitige Auftreten als Namens-/Titelsponsor bei mehreren Bundesligis-
ten durch dieselbe Marke ist zum Schutz des Wettbewerbs untersagt.
Ein Namens-/Titelsponsoring bei einem Club und ein gleichzeitiges Hauptspon-
soring (z.B. Trikotwerbung) bei mindestens einem Bundesligisten ist zulassig.

Als Beispiel zur Klarstellung:

Sponsor A darf Namens-/Titelsponsor bei Club A sein und gleichzeitig als
Hauptsponsor (z.B. durch Trikotwerbung) bei Club B auftreten.

Sponsor A darf Namens-/Titelsponsor bei Club A sein, aber nicht gleichzeitig Na-
mens-/Titelsponsor bei Club B sein.

Im Zweifelfall obliegt die finale Freigabe der BBL GmbH, eine Freigabe erfolgt so-
mit erst nach Zustimmung seitens der BBL GmbH.

2 DEFINITIONEN
2.1 Vereinsemblem

Ein Vereinsemblem ist ein Zeichen, das ausschlieBlich vom BBL-Mitglied geflihrt
wird und dieser identifiziert.

2.2 Hinweis
Ein Hinweis ist eine Informationsaufschrift, die der Name

= des Spielers,
= des Vereins,
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= der Heimatstadt des Vereins

sein kann.

23 Logo

Ein Logo ist ein Warenzeichen, das ein

= Bild-Zeichen,
= Wort-Zeichen oder
= kombiniertes Bild-/Wort-Zeichen

sein kann.
2.4 Herstellerlogo

Ein Herstellerlogo ist ein Logo, das vom Hersteller des Spielkleidungsstticks auf
diesem angebracht ist und auf ihn oder seine Marke hinweist, sofern es nicht gro-
Ber als 23 cm2 ist. Jedes andere Logo ist ein Werbelogo.

3 WERBUNG AUF DER BEKLEIDUNG DER MANNSCHAFT

Die Werbung auf der Bekleidung der Mannschaft ist in den Standards der BBL
geregelt.

4 WERBUNG AUF DER BEKLEIDUNG DER SCHIEDSRICHTER
Zur Bekleidung der Schiedsrichter gehoren:

=  Schiedsrichterhemd,
= Schiedsrichterhose und
= Sportschuhe.

Werbeflache sind die Riick- und/oder Vorderseite sowie die Armel des Schieds-
richterhemds.

Die GroBe der Werbeflache auf der Ruck- und/oder Vorderseite darf maximal je
1.000 cm? betragen.
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Auf der Vorderseite oder auf den Armeln des Schiedsrichterhemds sowie auf der
ubrigen Schiedsrichterkleidung darf jeweils ein Herstellerlogo (MaximalgroRBe 23
cm?) angebracht sein.

Zusatzlich ist auf den Armeln des Schiedsrichterhemds je ein weiteres Werbelogo
zuldssig. Die GroRe dieses Werbelogos darf je 50 cm? nicht Gberschreiten.

Weitere Werbung auf der Schiedsrichterkleidung ist nicht zulassig. Bei einem
Pflichtspiel mussen die Schiedsrichter mit einheitlicher Kleidung, insbesondere
einheitlichen Werbeflachen, antreten.

5 MASKOTTCHEN

Die Heimmannschaft darf die Bekleidung der Maskottchen frei wahlen. Der Ein-
satz eines Maskottchens der Gastmannschaft bedarf der Zustimmung des Heim-
vereins.

6 SPIELAUSRUSTUNGSGEGENSTANDE
6.1  Definition Ausriistungsgegenstande

Von den zu einem Spiel vorgeschriebenen Ausristungsgegenstanden durfen nur
die folgen-den mit Werbung versehen sein:

= Anzeigetafel,

= Spielball,

= Spielberichtsbogen,

= beim Einsatz beweglicher Korbanlagen die Vorderseite der Polsterung des
StandfuBles,

= Korbarm,

Spielbrett.

6.2 Werbung an den Anzeigetafeln

Werbung an der Anzeigetafel darf deren Lesbarkeit, insbesondere die Anzeige des
laufenden Spielergebnisses und der Spielzeit, nicht beeintrachtigen. Es muissen
zu jedem Moment des Spiels an zwei Anzeigetafeln mindestens die verbleibende
Restspielzeit und der Spielstand sichtbar sein. Werbung auf und unterhalb der 24-
Sekunden-Anzeige ist zulassig (eine Werbeflache ist ausschlieBlich fur
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Ligapartner vorgesehen - Regelung siehe Ziffer 10.7). Die zweite Werbeflache
kann durch einen Klub-Partner oder Eigenwerbung belegt werden. Die Werbung
muss an beiden 24-Sekunden-Anzeigetafeln identisch sein und darf jeweils 50%
der Grol3e der 24-Sekunden-Uhr nicht Uberschreiten.

6.3 Werbung auf dem Spielball

Vertrage uber Werbung auf dem Spielball darf ausschlieBlich die BBL abschlie-
Ben. Die von den Herstellern angebrachten Aufschriften und Firmenzeichen auf
vom jeweiligen Veranstalter zugelassenen Spielball gelten nicht als Werbung.

6.4 Werbung auf dem Standful3 der Korbanlage

Auf der Polsterung der beiden StandfliBe der Korbanlagen sind Werbeaufkleber
zugelassen, die wahrend der Saison beliebig gewechselt werden dirfen. Die Wer-
bung flir maximal einen Partner muss auf beiden Korbanlagen identisch sein und
darf nicht tGber die GroRBe der Polsterung hinausreichen.

6.5 Werbung auf dem Korbarm
Werbung auf dem Korbarm ist in der nachfolgenden Form zulassig:

= Auf der Polsterung durch statische Werbeaufkleber, die wahrend der Saison
beliebig gewechselt werden durfen. Die Werbung darf nicht tiber die Grof3e der
Polsterung hinausreichen.

= Mittels einer LED-Werbeflache am Auslegearm der Korbanlage. Dabei sind
nachfolgende Punkte einzuhalten: Die LED-Werbeflache darf ein Mal3 von 100
cm Breite und 40 cm Hohe nicht Uberschreiten. Das Layout ist zwingend sta-
tisch anzulegen und darf sich nicht storend auf das TV-Bild auswirken (z.B.
durch sehr hellen bzw. wei3en Hintergrund). Die Lange einer Werbesequenz
muss 30 Sekunden betragen. Es dlrfen maximal 24 Werbebotschaften/Part-
ner pro Spiel gezeigt werden. Eine Belegung von 12 Partnern zu 60 Sekunden
wie bisher ist dadurch dartber hinaus nach wie vor moglich (Vergabe von
.Doppelslots”). Die Positionierung der Werbeflache hat so weit wie moglich
hinten am Korbarm zu erfolgen und muss abschlieBend mit dem unteren Ende
des Korbarmes sein. Die LED-Werbeflache muss verletzungssicher konstruiert
und abgepolstert sein. Grundsatzlich dlrfen der Aufbau, der Betrieb und die
Darstellung auf der LED-Werbeflache nicht zu einer Storung der Sicherheit,
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des Spielbetriebs, der Spieler, Schiedsrichter und/oder Zuschauer flihren. Alle
BBL-Klubs sind verpflichtet, eine LED-Bandensequenz auf beiden Korbarmen
von jeweils 1/24 der Gesamtwerbedauer (entsprechend einmal 30 Sekunden
je Sequenz) der BBL fur ihre Partner (oder zwecks Ligakommunikation) zur
Verfligung zu stellen. Die gleichmaBig verteilte Sichtbarkeit muss - insbeson-
dere ab Beginn der Pre-Game-Phase bis zum Spielende - gewahrleistet sein.
Die BBL bzw. ihre Partner stellt die notwendigen Spots.

= Alternativ zur LED-Werbeflache: Eine statische Werbeflache am Auslegearm
der Korbanlage. Dabei darf ein Mal3 von 100 cm Breite und 40 cm Hohe nicht
uberschritten werden. Die Positionierung der Werbeflache hat so weit wie
moglich hinten am Korbarm zu erfolgen und muss abschlie3end mit dem un-
teren Ende des Korbarmes sein. Die Werbeflache muss verletzungssicher kon-
struiert und abgepolstert sein. In allen Fallen darf zur selben Zeit nur ein Wer-
bepartner sichtbar sein. Die Werbung muss auf beiden Korbanlagen identisch
sein.

6.6 Werbung auf dem Spielbrett

Vertrage Uber Werbung auf der Spielbrettpolsterung, dem Spielbrett und der
Ringbefestigung darf ausschlieBlich die BBL abschlie3en.

Alle BBL-Klubs sind verpflichtet, auf dem Spielbrett Aufkleber mit dem von der
BBL gestellten offiziellen Ligalogo sowie dem easyCredit-Logo anzubringen. Die
Aufkleber sind dabei

a) immer gemal Abbildung 1 und 2 anzubringen und
b) jeweils auf der Vorder- und Ruckseite des Spielbretts anzubringen.

Die international erforderlichen Logos sind verpflichtend flir alle BBL-Spiele
komplett vom Spielbrett zu entfernen.
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Abbildung 1: Spielbrett mit Ligalogo und easyCredit-Logo

TV-FUHRUNGSKAMERA

Abbildung 2: Spielbrett mit Ligalogo und easyCredit-Logo aus Sicht der TV-Fuhrungskamera
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7 WERBUNG AUF DEM SPIELFELD UND DESSEN UMGEBUNG
71  Werbung an und um das Spielfeld

Der Mindestabstand der Werbebanden zum Spielfeld muss den in den Standards
genannten Sicherheitsabstanden entsprechen. Die Verwendung der Werbeban-
densysteme folgt untenstehend. Weitere Mindestanforderungen regeln die tech-
nische Ausrustung (Anhang zum Regelwerk) der FIBA in ihrer jeweils gultigen
Fassung.

Mit Ausnahme der unten aufgeflihrten Punkte ist Werbung auf dem Spielfeld im
2-Meter-Bereich rund um das Spielfeld nicht zulassig. Hierzu zahlt auch die An-
zeigetafel.

7.2  Spielfeldboden

Auf dem Spielfeldboden ist Werbung im Mittelkreis, in den Freiwurfkreisen und an
den Zonen (,Zonen-Werbeflache") zulassig und darf wahrend der Saison beliebig
gewechselt werden.

Zwei weitere Bodenwerbeflachen konnen nur von der BBL GmbH flir einen BBL-
Sponsor und/oder das BBL-Logo freigegeben werden.

Die finale Abnahme bzgl. der Belegung aller Werbeflachen auf dem Spielfeldbo-
den obliegt der BBL, eine Freigabe erfolgt somit erst nach Zustimmung seitens
der BBL.

Werbung auf dem Spielfeldboden ist genehmigungspflichtig.
Freiwurfkreise

Die Werbung in beiden Freiwurfkreisen muss identisch sein. Durch Werbung in
den Freiwurfkreisen darf der regelkonforme Durchmesser dieser Kreise nicht ver-
andert werden. Die Oberflacheneigenschaften mlssen denen des librigen Spiel-
feldbodens entsprechen. Herkommliches Klebeband zur Fixierung ist ausdriick-
lich nicht gestattet. Bei Zuwiderhandlung sind die Kommissare berechtigt die
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Aufkleber entfernen zu lassen. Cam Carpets - oder eine andere Werbemit-
telumsetzung mit 3D-Effekt - sind bei der Werbung bei den Freiwurfkreisen nicht
zugelassen. Die Freiwurflinie muss sichtbar sein.

Mittelkreis

Durch Werbung im Mittelkreis darf der regelkonforme Durchmesser dieser Kreise
nicht verandert werden. Die Oberflacheneigenschaften mussen denen des (bri-
gen Spielfeldbodens entsprechen. Herkdmmliches Klebeband zur Fixierung ist
ausdrucklich nicht gestattet. Bei Zuwiderhandlung sind die Kommissare berech-
tigt die Aufkleber entfernen zu lassen. Cam Carpets - oder eine andere Werbemit-
telumsetzung mit 3D-Effekt - sind bei der Werbung im Mittelkreis nicht zugelas-
sen.

Sollte der Mittelkreis nicht zu Werbezwecken bendtigt werden, kann stattdessen
das Klublogo platziert werden. Dieses kann zentral von der Mittellinie aus gesehen
Uber die Flache des Mittelkreises hinausgehen, darf aber mit der auBerhalb des
Mittelkreises Uberschreitenden Flache 50% der Kreisflache nicht Uberschreiten.
Die Mittellinie muss sichtbar sein.

Zonen-Werbeflache

Die insgesamt vier Werbeflachen an den Zonen haben jeweils eine GrofBe von
5.750 mm x 580 mm und mussen in einer einheitlichen 1C-Variante (i.S.v. alle vier
Werbeflachen mit einfarbiger Gestaltung auf einfarbigem Hintergrund) gestaltet
sein. Die AuBenlinie der Zone darf nicht Uberklebt werden. Die Zonen-Werbefla-
che auf der linken Spielfeldhalfte am unteren Rand der Zone (A) muss mit der
Zonen-Werbeflache auf der rechten Spielfeldhalfte am oberen Rand der Zone (A)
identisch sein. Analog mussen die Flachen links oben (B) und rechts unten (B)
identisch sein (siehe Abbildung 3). Die Belegung nur eines Zonen-Werbeflachen-
Paares (nur A oder nur B) ist nicht zulassig. Sofern nur ein Paar dieser Flachen
vermarktet ist, muss das zweite Paar ebenfalls belegt sein (dann z.B. mit Eigen-
werbung).

= Beide Paare konnen identisch belegt sein, je Flache ist aber maximal nur ein
Werbepartner (bzw. im Falle von Eigenwerbung eine Botschaft) zulassig.
= Anhang: Beispielbilder Zonenwerbeflache
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Best Practice:

Abbildung 3: Zonen-Werbeflachen in 1c

Bad Practice:

Abbildung 4: Zonen-Werbeflachen in unterschiedlichem 1c
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Abbildung 5: Werbeflachen auf dem Spielfeldboden

7.3 Raume um das Spielfeld
Langsseiten

Innerhalb des 2-Meter-Bereichs rings um das Spielfeld ist auf dem Boden an bei-
den Langsseiten je eine identische Werbeflache zulassig, bei der bis zu maximal
zwei der nachfolgenden Elemente miteinander kombiniert werden durfen:

= Stadtenamen oder das Stadte-Emblem,
= den Namen der Sporthalle,

= den Namen des BBL-Mitglieds,

= eine Sponsoren-Werbeflache

Die Hohe der Textzeichen oder des Emblems darf in der Gesamtheit 150 cm nicht
uberschreiten - eine mehrzeilige Umsetzung ist bei Einhaltung der 150 cm mog-
lich. Die Platzierung erfolgt zentriert von der Mittellinie aus. Die Ausgestaltung an
den Langsseiten muss auf beiden Seiten (TV-nah und TV-fern) identisch sein, so-
fern beide Seiten genutzt werden. Den Clubs ist es allerdings freigestellt, auf einer
der beiden Langsseiten keines der oben aufgezahlten Elemente umzusetzen.

Alle Elemente auf den Langsseiten mussen zwingend in 1c - weil3 auf eingefarbter
Spielfeldumrandung (vgl. 3.1. Standards) - umgesetzt werden.
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Die finale Abnahme bzgl. der Ausgestaltung obliegt der BBL.
Flache hinter den Endlinien (Baseline)

Ferner ist Werbung direkt hinter den Endlinien in einer Gro3e von 1,50 m x 15 m
(Prazise: Die maximale Hohe der Textzeichen, des Werbelogos oder der sonstigen
Werbezeichen betragt 150 cm) zulassig (Baselinebranding). Die Werbung muss
entweder mittig (ausgehend vom Mittelpunkt der Korbanlage) und uberwiegend
durchgangig (in Richtung der Seitenlinien) angebracht sein oder aber in gleich
groBBen Flachen rechts und links der Korbanlage. Es sind maximal zwei unter-
schiedliche Werbepartner zulassig. Der Abstand zum Spielfeld ist nicht einge-
schrankt, stattdessen ist ein Abstand von 25 cm zwischen Bodenwerbeflache und
Bandenbeginn einzuhalten. Die Oberflaicheneigenschaften missen denen des
Spielfelds entsprechen. Die Werbung hinter den Endlinien muss auf beiden Seiten
identisch sein und darf wahrend der Saison beliebig gewechselt werden.

Cam Carpets - oder eine andere Werbemittelumsetzung mit 3D-Effekt - sind fur
Werbung direkt hinter den Endlinien (Baselinebrandings) maoglich.

Die finale Abnahme bzgl. der Ausgestaltung der Werbung in den Raumen um das
Spielfeld obliegt der BBL.
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MAX. 2 ELEMENTE AUS NAMEN DES VEREINS, NAME DER HALLE, NAME DER STADT ODER SPONSORENFLACHE
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WERBUNG IDENTISCH DER TV-FERNEN SEITE OPTINNAL MOGLICH

TV-FUHRUNGSKAMERA

Abbildung 6: Raume um das Spielfeld

Wechselwlrfel

Bis zu zwei Wechselwiirfel je Teambank diirfen als Werbeflache vermarktet wer-
den. Die maximalen Abmessungen von L 50x B 50x H 50-60 cm je Wiirfel sind
einzuhalten. Unter Einhaltung dieser Gro3en ist auch eine andere Form als ein
Waiirfel zulassig. In der farblichen Gestaltung gibt es keine Vorgaben. Die Platzie-
rung der Wiirfel sollte nicht vor der LED-Bande erfolgen, um keine Sichtbehinde-
rung dieser Flache zu erzeugen.

Es besteht auch die Moglichkeit, die zwei Wurfel zu einem Quader zusammenzu-
setzen.
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Anhang: Beispielbilder Raume um das Spielfeld (Werbeflachen)

Best Practice

o {

BURG TOMERS @ PAMBLRE TOWERS

-

o e e - A =

Abbildung 8: Flachen auf der Langsseite in 1c weil
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Bad Practice

Abbildung 9: Flache auf der Langsseite in 4c

7.4 Werbung am Anschreibertisch

Unmittelbar an der Vorderseite des Anschreibertisches ist Werbung zulassig, so-
fern diese horizontal und vertikal bindig mit dem Tisch angebracht ist. Ragt die
Hohe der Werbebande Uber die Hohe des Anschreibertisches hinaus, ist dieser
durch ein Podest zwingend auf eine blindige Hohe zu bringen. Werbung am An-
schreibertisch ist genehmigungsfrei.

7.5 Werbung auf der 2. Bandenreihe

Werbung auf der 2. Bandenreihe ist Werbung, die im TV-Bild als Banden- bzw.
Bannerwerbung in der 2. Reihe - also hinter den LED-Banden - wahrgenommen
wird und deren Platzierung eine Hohe von 3 Metern nicht Giberschreitet.

Werbung auf der 2. Bandenreihe ist auf der TV-Langsseite zulassig. Eine Verwen-
dung auf den beiden Stirnseiten bedarf einer Genehmigung seitens der BBL. Die
Hohe der 2. Bandenreihe muss einheitlich sein. Die Gestaltung von statischen
Werbebanden hat zwingend in einer einheitlichen 1c-Variante (i.S.v. alle Werbe-
flachen mit einfarbiger Gestaltung auf einfarbigem Hintergrund) zu erfolgen.

Eigenwerbung auf der statischen 2. Bandenreihe ist auch in einer 4c-Variante zu-
lassig.

Seite 19 von 52



e(’s
it

BBL

Wird die 2. Bandenreihe als LED-Bande gestaltet, gelten die Regelungen aus 7.7.
In diesem Fall ist keine statische Bandenreihe mehr zulassig. Es darf also maximal
2 Bandenreihen geben.

Innerhalb des vorgeschriebenen Freiraums von je zwei Metern neben und hinter
dem Anschreibertisch und hinter den Spielerbanken (inklusive Werbung auf den
Absperrungen) ist Werbung zulassig,

= sofern keine zweite Bandenreihe verwendet wird und die Mannschaftsbanke
und der Anschreibertisch auf der TV-Off (Fihrungskameranahen)-Seite liegen.

= Sofern die Mannschaftsbanke und der Anschreibertisch auf der TV-On (Flih-
rungskamerafernen)-Seite liegen und die Werbeflache nicht im TV-Bild sicht-
bar sind.

Anhang: Beispielbilder Werbung auf der 2.Bandenreihe

Best Practice

Abbildung 10: 2.Bandenreihe in einheitlichem 1c

Bad Practice

TSR AR

[@Bdume‘ =
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Medizin fir wick! B3 B
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Abbildung 11: 2. Bandenreihe in unterschiedlichem 4c

7.6 Bandenwerbung

Bandenwerbung darf nur auBerhalb des hindernisfreien Raums von 2 m rund um
das Spielfeld aufgestellt werden.
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Der Abstand der Banden zum Spielfeld muss an jeder Stelle zwei (2) Meter betra-
gen.

Die Hohe der Werbebanden muss mindestens 0,80 m und darf hochstens 1,00 m
betragen. Die Werbebanden mussen an allen Stellen so abgepolstert sein, dass
keinerlei Verletzungsgefahr fiir Spielbeteiligte besteht, dies gilt sowohl fur die
Kanten bzw. Ecken als auch bei der Verwendung von LED-Banden, insbesondere
flr die Vorderseite.

Werbeflachen an den LED-Werbebanden sind zulassig, sofern nachfolgende
Punkte erfullt werden:

= Die Werbebanden inkl. den Werbeflachen entsprechenden den obenstehen-
den Regelungen. Insbesondere darf die HoOhe hdchstens 1,00 m betragen. Die
Werbeflache darf eine Hohe von 15 cm nicht liberschreiten.

= Die Gestaltung der Werbeflache erfolgt einheitlich auf schwarzem Hintergrund
mit weilBer Schrift bzw. mit weil3en Logos.

= Die Platzierung erfolgt oberhalb der LED-Banden.

Bandenwerbung ist genehmigungsfrei.

Gegebenenfalls von FIBA Europe bzw. Euroleague Basketball geforderte Sequen-
zen flr deren Spiele in europaischen Wettbewerben durfen bei allen BBL-Spielen
nicht verwendet werden.

Die Aufstellungsverpflichtungen der Banden ergeben sich aus den Abbildungen
3a und 3b.

7.7  Werbung mit LED-Videobanden

Der Einsatz von LED-Videobanden (bzw. LCD-Videobanden, im Folgenden LED-
Videobanden) bei Spielen der BBL ist verpflichtend. Generell ist zu beachten, dass
ein einheitliches Bandenbild gewahrleistet wird. Statische Banden sind als erste
Bandenreihe unzulassig. Die LED-Videobanden sind entlang der Seiten- und End-
linien in einer Reihe anzubringen. Doppelbanden, i.S.v. Werbemotiven, die auf hin-
tereinander postierte Flachen so aufgeteilt sind, dass sie im Blickwinkel der TV-
Fuhrungskamera als ein Werbemotiv wahrgenommen werden, sind nicht gestat-
tet.
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Die Aufstellung erfolgt verbindlich wie folgt, wobei Ausnahmen durch die BBL
GmbH zu genehmigen sind:

Auf der Seite des Anschreibertisches: Mind. 24 m an der Seitenlinie. Auf beiden
Seiten soll jeweils ein maximaler Durchlass an den Mannschaftsbanken von je 3
m sein. Von der Seitenlinie in Richtung Korb sind mind. je 6 m Lange aufzustellen
(bezogen auf das kleine TV-U). An den Ecken zwischen End- und Seitenlinie soll
wahrend des Spiels moglichst keine Licke sein.

LED-WERBEBANDEN, INSGESAMT MIN. 24 METER

MANNSCHAFTSBANK 1 ANSCHREIBETISCH MANNSCHAFTSBANK 2

LED-WERBEBANDE, MIND. 6 METER LED-WERBEBANDE, 12 - 14 METER LED-WERBEBANDE, MIND. 6 METER
max. 3m max. 3 m

I — I —

MAX. 2 ELEMENTE AUS NAMEN DES VEREINS, NAME DER HALLE, NAME DER STADT ODER SPONSORENFLACHE

LED-WERBEBANDE, MIND. 6 METER

1 min. 0,5 m

MIND. 2 ROTATION SWERBEBANDEN
ODER 2 COUATSIDE SEATS

WERBUNG IDENTISCH DER TV-FERNEN SEITE OPTINNAL MOGLICH

TV-FUHRUNGSKAMERA

Abbildung 12: LED-Videobanden: TV-Flhrungskamera gegentiber dem Anschreibertisch

Cheerleader, Maskottchen, Fotografen, Ballwagen, Wechselstiihle oder andere
Personen bzw. Gegenstande, die die Sichtbarkeit einschranken konnten, diirfen
nicht vor den LED-Videobanden positioniert/platziert werden.

2. LED-Bandenreihe

Zusatzlich wird den Klubs die Option eingeraumt, eine 2.LED-Bandenreihe in der
Halle zu installieren. Diese stellt dann die Werbung auf der 2. Bandenreihe gemal3
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Punkt 7.5 dar. Die genaue Umsetzung erfolgt - durch die unterschiedlichen Gege-
benheiten in den jeweiligen Hallen - in Abstimmung mit der BBL. Eine Freigabe
erfolgt erst nach Zustimmung seitens der BBL.

Dabei sind nur statische Anzeigen erlaubt, jegliche Art von Animation ist also nicht
zulassig (sprich, der Ubergang erfolgt ohne Effekte und Animationen). Die Ban-
den-Elemente dirfen dabei flir mehrere Werbebotschaften geteilt werden. Die
farbliche Gestaltung erfolgt entsprechend 7.5 dieser Richtlinien (Die Gestaltung
der 2. Bandenreihe hat zwingend in einer einheitlichen 1c-Variante -i.S.v. alle Wer-
beflachen mit einfarbiger Gestaltung auf einfarbigem Hintergrund- zu erfolgen).
Von dieser farblichen Ausgestaltung ausgenommen ist eine Gleichschaltung der
2.LED-Bandenreihe mit der 1.LED-Bandenreihe (in diesem Fall kann die 2.LED-
Bandenreihe farblich analog zur 1.LED-Bandenreihe erfolgen; Animationen jegli-
cher Art bleiben unzulassig). Die BBL beansprucht dabei 1,5/12 der Gesamtwer-
bedauer fiir ihre Ligapartner. Die gleichmaBig verteilte Sichtbarkeit muss - insbe-
sondere ab Beginn der Pre-Game-Phase bis zum Spielende - gewahrleistet sein.
Die BBL bzw. ihre Partner stellt die notwendigen Spots.

Die finale Abnahme bzgl. der Ausgestaltung obliegt ebenfalls der BBL.

Nahere Vorschriften zur Verwendung von LED-Videobanden regelt eine separate
Richtlinie.

7.8  Werbung mit Flugobjekten

Der Einsatz von fliegender Werbung (z.B. Zeppelin) ist wahrend festgelegter In-
tervalle in den Arenen gestattet. Dabei steht die Sicherheit aller Aktiven und aller
Zuschauer an hochster Stelle. Erlaubte Flugzeiten sind:

= Bis 3 Minuten vor Spielbeginn,

= mit Beginn der Viertelpausen bis 10 Sekunden vor Wiederaufnahme des Spiels,

= mit Beginn der Halbzeitpause bis 10 Sekunden vor Wiederaufnahme des Spiels
und

= ab Spielende.

Mit Ende der Flugzeit muss das Flugobjekt die Parkposition erreicht haben. Die
Parkposition des Flugobjektes muss sich auBRerhalb des Sichtfeldes der Fiih-
rungskamera befinden. Wahrend der erlaubten Flugzeiten dlirfen weder die Akti-
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ven in der Ausubung ihrer Tatigkeiten beeintrachtigt werden, noch darf die Fiih-
rungskamera der Fernsehlibertragung in ihrem Haupt-Sichtfeld eingeschrankt
werden.

7.9 Sonderwerbeflachen

Bei einer Durchflihrung des Spielbetriebs mit pandemiebedingter oder in Fallen
von Hoherer Gewalt eingeschrankter Zuschauerkapazitat vor Ort, wird die Ver-
wendung von Sonderwerbeflachen in Form von statischen Triblinen-Bannern er-
laubt. Die Gestaltung aller Banner eines Klubs hat zwingend auf einheitlichem ein-
farbigem Hintergrund zu erfolgen. Diese farbliche Gestaltung muss bei allen
Banner-Elementen eines Klubs identisch umgesetzt werden. Darlber hinaus gibt
es keine Beschrankungen, was die Anzahl der Partner/Werbebotschaften je Ban-
ner betrifft.

Durch unterschiedliche Gegebenheiten bei den jeweiligen Clubs erfolgt die Ab-
stimmung zur genauen Umsetzung jeweils zusammen mit der BBL, die Freigabe
erfolgt erst nach Zustimmung seitens der BBL.

Die Banner dirfen nur eingesetzt werden, sollten Heimspiele mit pandemiebe-
dingter oder in Fallen von Hoherer Gewalt, eingeschrankter Zuschauerkapazitat
durch die Behorden erlaubt werden.

8 WERBUNG DURCH ANSAGEN IN DEN SPIELHALLEN / AKUSTISCHE
WERBUNG

Lautsprecherdurchsagen und Tonbandeinspielungen zu Werbezwecken sind
wahrend des laufenden Spiels nicht zulassig. Davon ausgenommen sind Auszei-
ten und folgende Zeitspannen:

a) bis 1:30 Minuten vor dem ersten und dritten Viertel (einzige Ausnahme BBL-
Spot / Jingle),

b) bis 0:30 Minuten vor dem zweiten und vierten Viertel sowie vor den moglichen
Verlangerungen (einzige Ausnahme BBL-Spot / Jingle).

Ebenso ausgenommen sind Durchsagen oder Einspielungen fur die Wischer,
wahrend das Spiel unterbrochen ist.
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Die obige Regelung gilt analog fur Videospots mit Ton, sofern auf mindestens zwei
(2) Anzeigetafeln Spielstand und verbleibende Spielzeit sichtbar bleibt.

Die Regelungen in den Standards (unter Mannschaftsbankbereich, Einheitlicher
Pre-Game-Ablauf, Musikeinspielungen) bleiben davon unberthrt.

9 AUFNAHME EINES SPONSORENNAMENS IN DEN VEREINSNAMEN

Die Aufnahme eines Sponsorennamens in den Vereinsnamen ist zulassig und darf
wahrend der Saison nur einmal gedndert werden.

Die Aufnahme des Sponsorennamens in den Vereinsnamen ist genehmigungs-
pflichtig.

10  WERBRECHTE FUR DIE BBL-SPONSOREN UND BBL-AKTIVIERUNGEN
10.1 Logo und Titel

Die Liga hat mit der Firma TeamBank AG bzw. mit deren Produktmarke ,easyCre-
dit” einen Namenssponsor. Die Klubs sind verpflichtet, ausschlieBlich das offizielle
Ligalogo, das mit dem Namen des Namenssponsors verbunden ist, gemal De-
sign-Manual zu verwenden. Das Logo der BBL ist auf samtlichen Kommunikati-
onsmitteln (Print und Digital), insbesondere Briefpapier, Faxvorlage, Flyer, Pla-
kate, Eintrittskarten, Magazine, = Sponsoren- und Pressemappen,
Autogrammkarten, Roll-Ups, Grol3flachenplakate, Blow-Ups, Pressewande, An-
zeigen, Mannschaftsposter, Dauerkarten, Homepage, Apps, Mobile Seiten, mit ei-
ner GrofRe von mindestens 75% des Vereinslogos prominent zu platzieren. Abwei-
chende GroRen sind durch die BBL GmbH schriftlich freizugeben. Die Klubs
werden aufgefordert, von allen Kommunikationsmitteln ein Musterexemplar -
gerne in elektronischer Form - an die BBL GmbH zu senden. Zudem muss in allen
publizierten Veroffentlichungen die aktuelle Bezeichnung (,,easyCredit Basketball
Bundesliga"”) verwendet werden.

10.2 Nutzungsrechte Klub-Marken

Die BBL und ihre Partner haben das Recht zur Nutzung an den Namen, Marken
und Logos der Klubs in ihrer jeweils aktuellen Fassung, wobei Liga-Partner diese
nur in ihrer Gesamtheit nutzen durfen. Der Host-Broadcaster erhalt das Recht,
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einzelne Namen, Marken und Logos der Klubs in regional eingesetzten Werbebot-
schaften unter Herausstellung des Basketball-Bewegtbildangebotes zu nutzen.

10.3 Spielfeld

Bei jedem BBL-Spiel hat der Heimklub auf dem Spielboden zwei BBL-Logos, die
von der BBL auch mit dem Logo eines Sponsors kombiniert werden konnen, auf
dem Spielfeldboden anzubringen. Jedem Klub werden pro Saison bis zu vier Bo-
denaufkleber (i.S.v. 2 Satzen) durch die BBL GmbH kostenfrei gestellt. Bei hohe-
rem Verschleil3 sind die Produktionskosten vom jeweiligen Klub zu tragen. Die
Positionierung richtet sich nach der Ausrichtung der TV-Fuhrungskamera. Dabei
ist ein Abstand von je 1,50m zur Mittel- und Seitenauslinie einzuhalten.

LED-WERBEBANDEN, INSGESAMT MIN. 24 METER

MANNSCHAFTSBANK 1 ANSCHREIBETISCH MANNSCHAFTSBANK 2

LED-WERBEBANDE, MIND. 6 METER LED-WERBEBANDE, 12 - 14 METER LED-WERBEBANDE, MIND. 6 METER

max.3m max.3m
I |

MAX. 2 ELEMENTE AUS NAMEN DES VEREINS, NAME DER HALLE, NAME DER STADT ODER SPONSORENFLACHE

min. 0,5 m

LED-WERBEBANDE, MIND. 6 METER

1 min. 0,5 m

ONNEEIMNITOE

<]
:
:
3
H

MIND. 2 ROTATIONSWERBEBANDEN
ODER 2 COURTSIDE SEATS

WERBUNG IDENTISCH DER TV-FERNEN SEITE OPTINNAL MOGLICH

TV-FUHRUNGSKAMERA

Abbildung 13: BBL-Logo und easyCredit-Logo auf Spielfeldboden: TV-Fihrungskamera gegen-
Uber Anschreibertisch
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10.4 TV-Bandensequenz

Alle BBL-Klubs sind verpflichtet, auf der TV-Langsseite (gegeniber der TV-Flh-
rungskamera) eine komplette LED-Bandensequenz (analog: LCD-Sequenz) mit
dem BBL-Liga-Haupt- und Namenssponsor (easyCredit) zu schalten. Die gleich-
maRig verteilte Sichtbarkeit muss - insbesondere ab Beginn der Pre-Game-Phase
bis Spielende - mindestens 1/12 der Gesamtwerbedauer betragen. Die BBL bzw.
ihr Partner stellt die notwendigen LED-Bandenspots.

Alle BBL-Klubs sind verpflichtet, auf den beiden kurzen TV-Seiten (gegentiber der
TV-Fuhrungskamera) eine komplette LED-Bandensequenz (analog: LCD-Se-
quenz) mit dem Host Broadcaster (Deutsche Telekom und/oder verbundene Un-
ternehmen i.S.d. §§ 15ff AktG) zu schalten. Die gleichmaRBig verteilte Sichtbarkeit
muss mindestens 1/12 der Gesamtdauer (siehe oben) betragen. Die BBL bzw. ihr
Host-Broadcaster stellt die notwendigen LED-Bandenspots. Alternativ konnen die
BBL-Klubs nach Anfrage und vorheriger Zustimmung durch die BBL statt der
LED-Bandensequenz auf den beiden kurzen TV-Seiten (Mindestsichtbarkeit 1/12
der Gesamtwerbedauer), eine LED-Bandensequenz auf der TV-Langsseite (ge-
genuber der TV-Flhrungskamera; Mindestsichtbarkeit 1/24 der Gesamtwerbe-
dauer) schalten.

Alle BBL-Klubs sind verpflichtet, auf der TV-Langsseite und auf den beiden kurzen
TV-Seiten (gegenuber der TV-Fuhrungskamera) eine komplette LED-Bandense-
quenz (ana-log: LCD-Sequenz) mit dem Gesundheitspartner der BBL (BARMER)
zu schalten. Die gleichmaRig verteilte Sichtbarkeit muss - insbesondere ab Spiel-
beginn bis Spielende - mindestens 1/24 der Gesamtwerbedauer betragen. Die
BBL bzw. ihr Gesundheitspartner stellt die notwendigen LED-Bandenspots.

Wechsel der Bandensequenzen sind fur die Liga(-partner) kostenfrei moglich.

Die BBL hat das Recht, bei TV-Live-Spielen eine weitere LED-Bandensequenz
(TV-Langsseite und beide kurzen TV-Seiten) mit einer Dauer von 4 Minuten (zwi-
schen Spielbeginn und Spielende, exklusive Viertelpausen und Halbzeitpause) zu
vermarkten. Der Heimverein kann einer Vermarktung flir seine Heimspiele wider-
sprechen, sofern eine seiner Branchenexklusivitaten verletzt wird oder falls samt-
liche LED-Bandensequenzen erfolgreich vermarktet werden konnten. In letzterem
Fall hat die BBL die Moglichkeit, auf den beiden kurzen TV-Seiten gegentiber der
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TV-Fuhrungskamera anstatt der Ligakampagne eine Sequenz des Ligapartners
zu schalten.

10.5 Balle und Ballwagen (Exklusivrecht Spalding)

Fur Spiel-, Merchandising- und Promotionszwecke mussen ausnahmslos Balle
der Firma Spalding verwendet werden. Hinsichtlich der Stellung von Ballen gilt
der zwischen der BBL GmbH und der Firma Spalding geschlossene Werbevertrag.
Die Bewerbung und Nutzung von Konkurrenzprodukten im Ballbereich ist unter-
sagt. Wahrend der gesamten Aufwarmphase sind bei allen BBL-Spielen auf dem
Spielfeld zwei (2) Spalding-Ballwagen (werden gestellt) zu postieren.

10.6 Ringbefestigung, Spielbrettpolsterung und Spielbrettoberkante

Die Werbeflache auf der Ringbefestigung, der Spielbrettpolsterung und der Spiel-
brettoberkante ist flir BBL-Zwecke - i.S.v. Eigenwerbung und/oder fir BBL-Part-
ner - reserviert (siehe 6.6).

10.7 24-Sekunden-Uhr

Bei jedem BBL-Spiel hat der Heimklub eine Werbeflache an der 24-Sekunden-Uhr
mit einem Partner oder Grafik der BBL zu belegen. Die Platzierung erfolgt - sofern
nicht bereits vor Februar 2018 an einen Klub-Partner vermarktet - unterhalb der
24-Sekunden-Uhr. Die BBL bzw. ihr Partner stellt die notwendige Grafik. Die Um-
setzung und Produktion ubernimmt der Heimklub. Die Kosten (nach vorheriger
Absprache) tragt die BBL.

10.8 Ligalogo auf Spielbekleidung

Das BBL-Logo ist entsprechend 6.4 der BBL-Standards auf der Vorderseite des
Spielhemdes anzubringen.

10.9 Promotion

Prasentations- und Promotionsstande (ggf. auch Verkaufsstande), inklusive Ver-
teilung von Give-aways oder Flyern in den Spielhallen der BBL-Klubs durch
Sponsoren der BBL, sind nur nach vorheriger einvernehmlicher Absprache zwi-
schen BBL und dem betreffenden Verein moglich.
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Der Liga-Namenssponsor easyCredit sowie die Deutsche Telekom erhalten aber
zumindest die Moglichkeit flir PromotionsmalBnahmen (Flyer, Gewinnspiel, Ab-
verkauf, 0. a.) nach Moglichkeit inklusive Promotionsstand jeweils bei maximal vier
(4) Spielen pro Saison und pro BBL-Klub.

10.10 Weitere werbliche Aktivitaten in der Spielhalle

Die BBL hat die Moglichkeit, in der Spielhalle zwei (2) Werbebanner fir einen Part-
ner (werden gestellt) an prominenter Stelle anzubringen - ein Banner im TV-
Schwenkbereich, ein Banner gut sichtbar im Zuschauerblickfeld. Auf Wunsch der
BBL gilt dies fur zwei weitere Werbebanner von einem oder zwei Werbepartnern.

Vor jedem Spiel ist der Spielball in der Pre-Game-Phase bis zum Tip-Off auf einer
Ballsaule (Stele) vor dem Kampfgericht (also TV-on-seitig) zu prasentieren. Die
Stele respektive die Aufnahme des Spielballs durch den Schiedsrichter-Crewchief
unmittelbar vor Spielbeginn wird durch die TV-Kamera ins Bild genommen.

Die Stele umfasst das easyCredit-BBL-Ligalogo, den Liga-Claim sowie eine Klub-
Werbeflache, deren Position und Mal3e separat durch die BBL festgelegt werden.
Diese Werbeflache steht den Klubs zur Vermarktung zur Verfligung, dabei sind
die Exklusivitaten fur die drei BBL-Partner Telekom (Telefonie, Internet-Access,
TV), easyCredit (Banking), BARMER (Krankenkassen) zu beachten. Sollte diese
Werbeflache seitens des Klubs nicht vermarktet werden, ist der Einsatz der Stele
dennoch verpflichtend; an der entsprechenden Stelle ist dann das jeweilige Klub-
Logo aufzubringen.

Die Stelen werden durch die BBL zentral beschafft, gestaltet und den Klubs zur
Verfligung gestellt. Es sind dann ausschliellich diese Stelen einzusetzen. Die Kos-
ten flir das Erstbranding je Saison tUbernimmt die BBL. Den Klubs ist es freigestellt
das Branding ihrer Werbeflache beliebig haufig zu andern - die Kosten fur die
Umfolierung durch einen BBL-Dienstleister und Transport tragt der Klub.

10.11 Eintrittskarten fiir BBL-Sponsoren

Auf Anfrage bzw. nach Absprache sind durch den Heimklub Kartenkontingente
(VIP: max. 15 VIP-Tickets bis 14 Tage vor dem jeweiligen Heimspiel) kostenpflich-
tig zusatzlich zum Kartenkontingent der BBL GmbH gemal3 BBL-Standards zum
Verkaufspreis abzliglich 50% zur Verfugung zu stellen. Die Kartenkoordination
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ubernimmt die BBL. Bei Playoff-Spielen missen die Kartenkontingente bis 48
Stunden vor Spielbeginn abrufbar sein, bei einem flinften Spiel in den Playoffs bis
24 h vor Spielbeginn.

10.12 Jingles & Spots

Die BBL-Klubs sind im Rahmen des in den BBL-Standards geregelten Zeitablaufs
(Offizielle Aufwarmphase bis Spielbeginn) bei BBL-Spielen dazu verpflichtet,
Jingles und/oder Spots (sofern Videoleinwand vorhanden) der Liga oder eines
Liga-Partners abzuspielen. Naheres hierzu regeln die BBL-Standards bzw. eine
gegebenenfalls ergéanzend durch die BBL zur Verfligung gestellte Ablaufbeschrei-
bung. Die Kosten fir die Produktion tragt die BBL.

10.13 Saison- und Programmbhefte, Printerzeugnisse

Alle BBL-Klubs sind verpflichtet, in ihren Saison- und Programmheften eine An-
zeige fur den Liga-Hauptsponsor (mindestens halbseitig), eine Anzeige fir die
Deutsche Telekom (viertelseitig bei DIN A3 und groBBer, halbseitig bei DIN A4,
ganzseitig bei DIN A5 und kleiner) und bis zu einem weiteren BBL-Partner (GroR3e
nach Absprache, mindestens jedoch eine Viertelseite) abzudrucken. Formatvorla-
gen stellt die BBL. Auf allen offiziellen Drucksachen der BBL-Klubs muss und darf
- neben dem eigenen Logo - nur das offizielle BBL-Logo verwendet werden. Da-
bei sind die Vorgaben aus Punkt 10.1 dieser Marketing- und Medienrichtlinien zu
beachten. Auf Teamfotos und -Poster sind verpflichtend Spalding-Balle zu ver-
wenden und gut sichtbar abzubilden.

Sollten sich die Klubs dazu entscheiden, keine Printerzeugnisse mehr anzuferti-
gen, muss mit der BBL uber eine (digitale) Kompensation der wegfallenden Wer-
beleistungen fir die Ligapartner gesprochen werden. Die Klubs werden dabei ver-
pflichtet, entfallene Leistungen auszugleichen. Die Ausgestaltung ist mit der BBL
abzuklaren, die Freigabe erfolgt erst nach Zustimmung seitens der BBL.

10.14 PR-Massnahmen, Sponsorenboards (Off air), TV-Interview-Backdrop
(On air)

Im Rahmen von PR-Auftritten ist das offizielle BBL-Logo an geeigneter, gut wahr-
nehmbarer Stelle zu platzieren. Das Logo ist von der BBL mit dem Logo des Liga-
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Hauptsponsors kombiniert. Sofern fur diese Auftritte ein Ball verwendet wird, darf
dies ausnahmslos nur ein Spalding-Ball sein.

Nach einvernehmlicher Abstimmung mit den betreffenden BBL-Klub(s) erhalten
Liga und Ligapartner, insbesondere die Deutsche Telekom, ein PR/Werberecht
mit Spielern und Offiziellen.

Auf Sponsorenboards, insbesondere in der Mixed-Zone und bei Pressekonferen-
zen, ist das offizielle BBL-Logo an geeigneter, gut wahrnehmbarer Stelle zu plat-
zieren. Das Logo ist von der BBL mit dem Logo des Liga-Hauptsponsors kombi-
niert. Eine weitere Flache ist flir einen weiteren BBL-Partner freizuhalten.

Die Klubs erhalten auf den offiziellen TV-Interview-Backdrops der BBL drei (3)
Werbeflachen zur freien Vermarktung (Gestaltung in 1C-weiB3). Dabei geniel3en
gegenwartige und zukunftige Sponsoren der BBL auf den TV-Interview-Back-
drops Branchenexklusivitat. Die jeweilige Heimmannschaft ist dazu verpflichtet
und dafiir verantwortlich, dass der TV-Interview-Backdrop bei den Ubertragun-
gen dem TV-Erstverwerter zur Verfligung gestellt wird. Naheres regelt das TV-
Pflichtenheft.

10.15 Digitale Plattformen

Auf den von den BBL-Klubs betriebenen offiziellen Websites und digitalen Platt-
formen sind folgende MaRnahmen umzusetzen:

Website:

a) Logo BBL: Das Ligalogo ist gemal3 der Vorgaben aus Punkt 10.1 dieser
Marketing- und Medienrichtlinien im direkten Sichtbereich der Homepage zu
verwenden und zur offiziellen Ligaseite www.easyCredit-BBL.de zu verlinken.

b) Einbindung eines von der Deutschen Telekom gestellten Embedded
Basketball Players im Branding der Deutschen Telekom.

c) Werbebanner / Werbecontainer: Von der BBL zur Verfligung gestellte
Werbebanner bzw. -container sind einzusetzen, soweit dabei keine
Werberechte der Vereine eingeschrankt werden. Die Werbebanner bzw. -
container dienen zur Bewerbung von BBL-Events, -MaBBnahmen und -
Kampagnen jedweder Art mit allgemeinem Ligabezug (bspw. Ankiindigungs-

Seite 31von 52



Kampagnen oder Imagespots), sowie TV- bzw. Medienpartner und
Ligasponsoren. Insbesondere wird die Deutsche Telekom Online-Werbemittel
unter Herausstellung der Angebote der TDG, insbesondere des Sport-
Bewegtbildangebots, zur Verfligung stellen.

Newsletter:

Einbindung von Angeboten der Ligapartner (insb. des Sport Bewegtbildangebo-
tes der TDG) in Mitglieder-, Dauerkarten- und Fan-Newsletter in einem einver-
nehmlich abzustimmenden Umfang.

Social Media Kanéle:

a) Das Sport-Bewegtbildangebot der deutschen Telekom ist bei samtlichen
Spielrelevanten redaktionellen Hinweisen (Vorberichte, Live-Berichte,
Nachberichte, etc.) bestmdglich zu nennen oder - sofern technisch maglich -
zu verlinken.

b) Einbindung von mindestens zehn werblichen oder redaktionellen Posts /
Tweets pro Saison auf den jeweiligen Social Media-Kanalen der BBL-Klubs
(insbesondere um auf das Sport-Bewegtbildangebot der deutschen Telekom
hinzuweisen).

c) Einbindung von mindestens einem Real-Time-Highlight bezogen lber Tellyo
pro Heimspiel inklusive Markierung/ Verlinkung siehe 13.5..

d) Ausgewahlte Formate (bspw. TOP10), sowie BBL-Kampagnen jedweder Art
mit allgemeinem Ligabezug (bspw. Anklndigungs-Kampagnen oder
Imagespots) sind in Abstimmung mit den BBL-Klubs auf deren Social Media-
Kanalen zu teilen. Die BBL-Klubs stellen die entsprechenden Metriken zur
Ermittlung der Performance dieser MalBhahme nach Aufforderung zur
Verfligung.

Konkrete BBL-Aktivierungsmal3nahmen:

Auf den von den BBL-Klubs betriebenen offiziellen, digitalen Plattformen sind
nachfolgende konkrete Aktivierungsmal3nahmen nach Mal3gaben der BBL ver-
pflichtend umzusetzen:
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a) Einbindung einer AktivierungsmalBnahme (wie bspw. ,Wow of the Week"
/Arbeitstitel) in einem regelmaBigen Rhythmus. Die daflir von den Klubs zu
verwendenden Plattformen und Social Media-Kanéle werden im Vorfeld in
Absprache mit der BBL entsprechend des jeweiligen Konzeptes bestimmt. Die
BBL-Klubs stellen die entsprechenden Metriken zur Ermittlung der
Performance dieser MalBnahme nach Aufforderung zur Verfligung.

10.16 AktivierungsmalBnahmen Ligapartner Barmer
a) Behind the Scenes Tour

Jeder Klub ermoglicht auf Anfrage und in Absprache dem offiziellen
Gesundheitspartner (BARMER) mindestens einmal pro Saison nach Absprache
eine Behind the Scenes Tour im Rahmen eines Heimspiels. Dazu gehoren die
BegriiBung eines Klub-Mitarbeiters vor Ort, eine Hallenfiihrung, der Besuch des
Spielfeldes in der Halbzeitpause inkl. Foto mit
Maskottchen/Cheerleadern/verletztem Spieler sowie der Besuch der
Pressekonferenz oder des Fan-Talks mit kurzem Treffen eines Spielers. Die
Behind the Scenes Tour darf durch eine weitere Person zur redaktionellen
Dokumentation (Foto/Video) begleitet werden.

b) Meet & Greet im Rahmen eines Heimspiels

Auf Anfrage und nach Absprache wird mit Besuchern im Rahmen eines
Heimspiels ein Meet & Greet inkl. Foto und Autogramm mit einem Spieler
ermoglicht.

c) Spieler- und Trainernutzung zu ausgewahlten Unternehmensevents

Auf Anfrage und nach Absprache wird der Zugriff auf einen Spieler oder Trainer
fur ein Unternehmensevent ermoglicht.

d) Signierte Trikots

Jeder Klub stellt der BARMER nach vorheriger Anfrage einmal pro Saison zwei
signierte Trikots kostenfrei zur Verfligung.
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" GENEHMIGUNGSVERFAHREN, ZUSTANDIGKEITEN

Die in den Richtlinien genannten Werbegenehmigungen erteilt ausschlieBlich die
BBL GmbH.

Fur jede Mannschaft und jede genehmigungspflichtige Werbung hat der Klub ei-
nen Antrag (BBL-Antragsformular) in zweifacher Ausfertigung zu stellen.

Erteilte Werbegenehmigungen gelten jeweils nur fur die Dauer einer Saison.
12 STRAFEN BEI VERSTOSSEN

Die Einhaltung dieser Vorschriften wird durch den BBL-Kommissar oder einen
Vertreter der BBL GmbH Uberwacht.

Die erteilten Genehmigungen flir die bei einem Spiel zum Einsatz kommenden
Werbungen sind dem eingesetzten BBL-Kommissar vor Spielbeginn vorzulegen.

Bei Verstol3 gegen diese Vorschriften erfolgt eine Bestrafung des Klubs durch die
BBL GmbH gemafR des gliltigen BBL-Strafenkatalogs.

In begriindeten Fallen kann daneben die erteilte Genehmigung gekundigt und zu-
rickgezogen werden. Strafen gegen Schiedsrichter konnen nur von den zustan-
digen Schiedsrichterinstanzen verhangt werden.

13 MEDIEN UND PRESSE
13.1 Medienrichtlinien

Um einen Uberblick tiber das Aufkommen an Medienvertretern zu erhalten, sind
diese verpflichtet, spatestens 24 Stunden vor Beginn eines Pflichtspiels Akkredi-
tierungsanfragen an die BBL-Klubs zu richten. Erfolgt die Akkreditierungsanfrage
nach dieser Frist, obliegt es dem Verein, die Akkreditierungsanfrage negativ zu
bescheiden. Am Spieltag selbst haben nur akkreditierte Medienvertreter Zutritt
zur Halle. Der Heimklub entscheidet, inwieweit er Dauerakkreditierungen und
Parkscheine vergibt. Es ist darauf zu achten, dass den Medienvertretern ausrei-
chend Parkplatze zur Verfigung gestellt werden. Auf Anfrage ist fur die Gast-
presse eine Arbeitsplatzreservierung vorzunehmen. Jeder BBL-Verein erhalt auf
Anfrage zudem fir seinen PR-Manager eine Zugangsberechtigung zum Kabinen-
trakt der eigenen Mannschaft, zum Spielfeld und fir den PR-relevanten Bereich.
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13.2 Medien-Training

Es ist wlnschenswert, wenn der BBL-Klub einmal pro Woche, idealerweise zwei
Tage vor dem offiziellen Spieltermin, ein Medien-Training anbietet. Wahrend die-
ses Trainings besteht fir die Medienvertreter die Moglichkeit, Bewegtbilder zu
produzieren und/oder Interviews mit den Spielern, dem Trainer oder anderen Ver-
antwortlichen des BBL-Klubs zu fihren. Das Medien-Training dauert maximal 15
Minuten, danach kann der BBL-Klub die Medienvertreter vom Training ausschlie-
Ben.

13.3 Presseplatze

Zu jedem Pflichtspiel eines BBL-Klubs mussen fir Medienvertreter mindestens
zehn (10) Tischarbeitsplatze mit Stromanschluss zur Verfligung stehen. Die Tische
sollen eine Mindesttiefe von 60 cm und eine Breite von 120 cm (flir zwei Personen)
bzw. von 60 cm pro Person aufweisen, zudem sind Stiihle als Sitzgelegenheiten
bereitzustellen. In besonderen Fallen (z. B. Viertelfinale, Halbfinale oder Finale um
die Deutsche Meisterschaft, Qualifikationsrunde im Pokal-Wettbewerb) ist die An-
zahl der Tischarbeitsplatze in Absprache mit der BBL zu erhdhen. Diese konnen
ggf. in einem anderen Bereich des Innenraums der Arena angesiedelt sein. Live-
TV-Berichterstattungs-Platze fallen nicht unter die o. a. Presseplatze und sind ge-
sondert auszuweisen. Die Presseplatze sind unmittelbar am Spielfeldrand, min-
destens jedoch im Unterring einzurichten. Sie mussen einen optimalen Blick auf
das Spielfeld ermoglichen und sind von den Zuschauerplatzen zu trennen. Ist das
aus baulichen Gegebenheiten nicht moglich, erfolgt eine sichtbare Trennung von
den Zuschauerplatzen. Der Heimverein stellt den Medienvertretern einen kosten-
freien, passwortgeschitzten WLan-Zugang zur Verfugung. Die Upload-Ge-
schwindigkeit flir die Datenlibertragung sollte mindestens 2 Mbit/s betragen. Bei
einem groBeren Medienaufkommen ist daflir Sorge zu tragen, dass das WLan rei-
bungslos und storungsfrei funktioniert. Gegebenenfalls sind mehrere WLan-Zu-
gange bereitzustellen, oder aber ein Lan-Switch, an denen die Medienvertreter ihr
Lan-Kabel anschlie3en konnen.

Sollte die Zahl der Akkreditierungsanfragen die Zahl der vorhandenen Presse-
platze Ubersteigen, ist eine Priorisierung nach Relevanz (insbesondere hinsicht-
lich Auflage, Reichweite oder Page Impressions des Mediums) vorzunehmen.
Dem Heimverein bleibt es vorbehalten, Akkreditierungsanfragen abzulehnen.
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Der Heimverein hat dafiir Sorge zu tragen, dass die akkreditierten Medienvertreter
sich in ihrer Arbeit nicht gegenseitig behindern oder storen (z. B. Sichtbehinde-
rung). Das gilt im Besonderen flr die Fotografen, die an zu benennenden Platzen
am Spielfeldrand ihre Arbeit verrichten.

13.4 Presseraum und Pressekonferenz
13.4.1 Zweck und Ausstattung des Presseraums

Den Medienvertretern von Print, Horfunk, Fernsehen, Online und Neuen Medien
steht ein separater Presseraum zur Verfligung. Er muss Uber die notwendigen
technischen Voraussetzungen verfligen, die eine ordnungsgemale Arbeit der Me-
dienvertreter ermoglichen. Insbesondere muss der Presseraum uber einen kos-
tenfreien, passwortgeschiitzten WLan-Zugang oder Lan-Switche verfiigen. Die
Upload-Geschwindigkeit flir die Datenlbertragung sollte mindestens 2 Mbit/s be-
tragen.

Der Presseraum hat mindestens zehn (10) Arbeitsmoglichkeiten mit Stuhl und
Tisch zu bieten und sollte der GroBe nach flir mindestens 20 bis 30 Personen aus-
gelegt sein. Hinsichtlich der weiteren Ausstattung (Boden, Beleuchtung, Wandde-
koration) ist auf ein angemessenes Ambiente zu achten. Im Presseraum ist den
Medienvertretern eine ausreichende Anzahl an antialkoholischen Getranken so-
wie Snacks kostenlos zur Verfligung zu stellen. Im Presseraum haben alle akkre-
ditierten Medienvertreter und Fotografen Zugang. Crew-Mitglieder fur Live-TV er-
halten keinen Zugang zum Presseraum.

13.4.2 Pressekonferenz und Interview-Bereich

Nach jedem BBL-Pflichtspiel haben die beiden Headcoaches dem TV-Erstverwer-
ter bis spatestens 15 Minuten nach Spielende flir Interviews zur Verfligung zu ste-
hen. Spatestens 20 Minuten nach Spielende findet flir die Medienvertreter (TV-
Nachverwerter, Print, Online, Horfunk, Mobile, Social Media) eine nicht-offentliche
Pressekonferenz statt. Diese sollte vom hauptamtlichen PR-Manager des Heim-
klubs in angemessener Bekleidung geleitet werden. Es ist darauf zu achten, dass
fur eine mogliche Video-Aufzeichnung Tischmikrofone (oder aber Handmikro-
fone) benutzt werden. Die Verwendung einer Pressewand im unmittelbaren Hin-
tergrund der Teilnehmer ist verpflichtend. Teilnehmer an der Pressekonferenz
sind die Headcoaches der beteiligten Klubs. Der Headcoach des Gastklubs gibt
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zunachst seinen Kommentar zum Spiel ab, gefolgt vom Headcoach des Heim-
klubs. AnschlieBend stehen beide Headcoaches fur Fragen der Medienvertreter
zur Verfugung, wobei zundchst mit der Befragung des Headcoaches des Gast-
klubs begonnen wird. Ist abzusehen, dass keine weiteren Fragen an den
Headcoach des Gastklubs gestellt werden, kann dieser, auf entsprechenden Hin-
weis durch den Leiter der Pressekonferenz, die Pressekonferenz verlassen.

Der Headcoach des Gastklubs muss rechtzeitig vor der Pressekonferenz an der
Mannschaftskabine von einem Vertreter des Heimklubs abgeholt und zur Presse-
konferenz begleitet werden. Im Falle einer Meisterschafts- oder Pokalentschei-
dung findet die Pressekonferenz ca. 30-40 Minuten nach Spielende statt. Die BBL
GmbH bestimmt bei diesen Spielen den Ablaufplan. Die Pressekonferenz bei der
Pokalendrunde wird durch einen Vertreter der BBL geleitet; die Pressekonferenz
nach einer Meisterschafts-Entscheidung durch den PR-Manager des gastgeben-
den Teams.

Wurde ein Headcoach wahrend des Spiels disqualifiziert, kann alternativ der As-
sistenztrainer oder der Teamkapitan an dessen Stelle an der Pressekonferenz teil-
nehmen.

Zeitgleich oder im Anschluss an die Pressekonferenz kann der BBL-Klub einen
Medien-Talk flir die Fans durchflihren, allerdings raumlich deutlich getrennt.

Fragen Medienvertreter und/oder Ligavertreter nach Spielende Interviews mit
Spielern (Heim- und/oder Gastverein) so kann dieser/konnen diese das Interview
an einem noch zu definierenden Ort flir maximal zehn Minuten geflihrt werden.
Interviewanfragen an Spieler des Gastvereins geniel3en dabei Vorrang.

13.4.3 Pressekonferenz ,,on demand”

Die Pressekonferenz eines BBL-Pflichtspiels kann vom Heimverein auf Video auf-
genommen werden. Das Bewegtbildmaterial mit klar verstandlichem Ton und
ausreichender Beleuchtung ist der Telekom Deutschland GmbH (TDG) zur Verfu-
gung zu stellen. Die Bereitstellung des Bewegtbildmaterials erfolgt ,on demand”
(nicht live) spatestens 14 Stunden nach dem tatsachlichen Spielbeginn. Weiteres
hinsichtlich der technischen Zurverfigungstellung erlautert eine separate Hand-
reichung. Zudem kann das Bewegtbildmaterial flir die Vereins-Homepages sowie
fur Partner-Homepages genutzt werden.
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13.5 Zurverfigungstellung von Bewegtbildmaterial zur Nutzung auf den
Klub-Homepages und den Social-Media-Kanalen

Die BBL GmbH hat samtliche nationalen und internationalen audiovisuellen Be-
wegtbildrechte ab der Saison 2018/2019 fur funf Spielzeiten (bis zum Ende der
Saison 2022/2023) an die Telekom Deutschland GmbH (TDG) vergeben. Vertrag-
lich geregelt ist, dass die BBL-Klubs keine eigenen Verwertungsrechte an den Be-
wegtbildern der Spiele der BBL und der Side Events haben. Es ist ihnen demnach
nicht gestattet, Heim- oder Auswartsspiele im Rahmen eines eigenen Angebotes
live zu streamen oder in an-derer Form anzubieten. Zudem ist es den BBL-Klubs
nicht gestattet, eigenstandiges Bewegtbildmaterial von den Spielen der BBL zu
erstellen. Es hat stets ein Rickgriff auf das offiziell zur Verfiigung gestellte High-
light-Material zu erfolgen.

Um den Klubs und ihren Spielern eine eigene Berichterstattung zu ermoglichen,
raumt die TDG den Klubs und ihren Spielern die folgenden nicht-exklusiven, nicht
ubertragbaren und nicht unterlizenzierbaren Rechte an den Bewegtbildern der
Spiele der BBL und der Side Events ein. Voraussetzung hierflr ist ein monatliches
Reporting ausgewahlter KPIs jeglicher Videos mit Bewegtbildmaterial (sofern je-
weilige Plattform die KPlIs zur Verfligung stellt, insbesondere erreichte Personen,
Video-Aufrufe, angesehene Minuten, Klicks, URL-Klicks, durchschnittliche Wie-
dergabedauer) zur Verfugung, es sei denn, es handelt sich um Videos mit einer
Markierung der TDG als Business Partner auf die Telekom Sport Facebookseite.

Allgemein | 1. Nutzung der Bewegtbilder nicht-exklusiv, vorbehaltlich der
nachfolgenden Regelungen, nicht tUbertragbar und nicht unter-
lizenzierbar

2. Nutzung ausschlieB8lich von durch Telekom zur Verfligung
gestelltem Bewegtbildmaterial iSv. Spielbildern - keine eigene
Produktion von Spielbildern

3. Klubs stellen BBL und Telekom ein monatliches Reporting
ausgewahlter KPIs jeglicher Videos mit Bewegtbildmaterial zur
Verfligung

(erreichte Personen, Video-Aufrufe, angesehene Minuten,

Klicks, URL-Klicks, durchschnittliche Wiedergabedauer)
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Rechte Voraussetzungen Klubs Spieler

Umfang

Bis zu funf Minuten
Bewegtbilder sowie
offizielle Telekom-
Spielzusammenfas-
sung des eigenen
Spiels

Zeitpunkt

ab 8 Uhr des Folgeta-
ges

Plattform

offizielle Vereinssei-
ten (Homepage)

nicht auf Social Media
oder YouTube

Auf geson-

SR | cis auf TDG-

Angebot

Presenter (max. 7
Sek.) oder Outro-Ele-
ment

derte Anfrage
und vorheriger
Zustimmung

Verlinkung TDG-
Angebot

zwingende Verlin-
kung auf Website des
Sport-Bewegtbildan-
gebots der TDG

Weiteres

Abspielen zwingend
uber embedded
Player im Branding
der Telekom

- Hoher Qualitatstan-
dard - Telekom hat
Widerspruchsrecht
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Rechte Voraussetzungen

Klubs

Bis zu 60 Sekun-

Spieler

Bis zu 60 Sekun-

Umfang den pro Spiel mit den pro Spiel mit
Vereinsbeteiligung | Vereinsbeteiligung

Zeitpunkt ab Spielende ab Spielende

digitale Plattfor- digitale Plattfor-
men men

inkl. Social Media inkl. Social Media

Plattform und YouTube und YouTube

(YouTube kein (YouTube kein
Spielberichtscha- | Spielberichtscha-

rakter) rakter)

Hinweis auf TDG-

»60- Angebot

Sekiinder"

Presenter (max. 7
Sek.) oder Outro
Element

Presenter (max. 7
Sek.) oder Outro
Element

Verlinkung TDG-
Angebot

zwingende Verlin-
kung auf Website
des Sport-Bewegt-
bildangebots der
Telekom
UND bei Facebook
zusatzlich Markie-
rung auf die Tele-
kom Sport Face-
book-Seite (sofern
Beitrage nicht ver-
marktet sind, Mar-
kierung zwingend
als Business Part-
ner)

zwingende Verlin-
kung auf Website
des Sport-Bewegt-
bildangebots der
Telekom
UND bei Facebook
zusatzlich Markie-
rung auf die Tele-
kom Sport Face-
book-Seite (sofern
Beitrage nicht ver-
marktet sind, Mar-
kierung zwingend
als Business Part-
ner)
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Rechte Voraussetzungen Klubs Spieler

3x30 Sekunden pro
Spiel mit Vereinsbetei-

ligung, davon max.
1x30 Sekunden aus der

Umfan
g zweiten Spielhilfte
(letzten drei Minuten
und Overtime sind aus-
genommen)
Zeitpunkt Near-Live
Plattform digitale Plattformen

PPN TR Hinweis auf TDG-
Highlights Angebot

Outro-Element

Verlinkung TDG-
Angebot

zwingende Verlinkung
auf Website des Sport-
Bewegtbildangebots
der Telekom
UND bei Facebook zu-
satzlich Markierung auf
die Telekom Sport Fa-
cebook-Seite (sofern
Beitrage nicht ver-
marktet sind, Markie-
rung zwingend als Bu-
siness Partner)

Auf gesonderte
Anfrage und
vorheriger Zu-
stimmung
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Hallen-TV

Rechte Voraussetzungen Klubs Spieler

Sendungsvorlaufe und

Umfang die ersten drei Minuten
des Spiels
Zeitpunkt Live
eine digitale Plattform
Plattform

nicht YouTube

Verlinkung TDG-
Angebot

Verlinkung auf Website
des Sport-Bewegtbild-
angebots der Telekom

Weiteres

- Anmeldung bei der
TDG mit vier Wochen
Vorlauf erforderlich
- anfallende Sonder-
kosten tragt jeweilige
Klub

o bildern fur Hallen-TV -
mfan
9 vor, wahrend und nach
Spielen
Plattform Hallen-TV

Rechte Voraussetzungen Klubs Spieler

Nutzung von Bewegt-

Hinweis auf TDG-
Angebot

verpflichtend
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Rechte Voraussetzungen Klubs Spieler
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Weiteres - -

Die TDG stellt fur die Zwecke der Nutzung der Bewegtbilder nach dieser Ziffer
durch die BBL GmbH und die Klubs Highlight-Material, sowie auf Anfrage Slow-
Mo-Playouts, Interviews und auch die kompletten Spiele zur Verfligung bzw. er-
moglicht den entsprechenden Zugriff. Die Bereitstellung der Bewegtbilder durch
die TDG erfolgt tUber ein Content Management System Service (im Folgenden
,CMS" genannt). Zur Produktion von Real-Time-Highlights und zur Nutzung fur
Facebook Live stellt die TDG einen entsprechenden IP-Feed zur Verfugung. Flir
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Real-Time-Highlights erfolgt die Bereitstellung ausschlielich uber das durch die
Liga zur Verfugung gestellte Tool zur Bewegtbildbearbeitung sowie -bereitstel-
lung. Etwaige hiermit verbundene Kosten flur die technische Bereitstellung
und/oder Ubermittlung des Materials hat der bzw. haben die jeweils Anfra-
gende(n) zu tragen.

13.5.1 Zurverfiigungstellung von eigenproduziertem Bewegtbildmaterial fir
die BBL GmbH

Die BBL-Klubs sind verpflichtet, ihr eigenproduziertes Bewegtbildmaterial (Play of
the Game, Highlights, Interviews, Pressekonferenzen, etc.), das sie fiir die eigenen
Kommunikations-Kanale sowie die Kommunikations-Kanale von Partnern nutzen
konnen, der BBL zur Verfiigung zu stellen. Die BBL hat das Recht, das von den
BBL-Klubs eigenproduzierte Bewegtbildmaterial an die TDG weiterzugeben. Die
Zurverfigungstellung fur die BBL erfolgt in zeitlich nahem Abstand zur Einstellung
auf den Klub-Kommunikations-Kanalen.

13.5.2 Technische und formale Anforderungen fiir TV-Live-Ubertragungen

Die technischen und formalen Anforderungen fiir TV-Live-Ubertragungen sind im
TV-Pflichtenheft geregelt. Dieses ist verbindlich.

13.6 Audiorechte

Die BBL-Klubs raumen der BBL das exklusive, weltweite, unwiderrufliche, tber-
tragebare Recht ein, Audioberichterstattung uber die BBL-Spiele und BBL-Pokal-
spiele zu produzieren oder produzieren zu lassen und diese insbesondere im Ra-
dio, Internetradio und vergleichbaren Medien, die Ton, aber kein Bild tbertragen,
zu verbreiten (nachfolgend , Audio-Rechte” genannt).

Exklusivitat im Sinne dieser Regelung bedeutet, dass die BBL bzw. deren Partner
ausdrucklich eine dezentrale Vermarktung der Audio-Rechte mit regionalem Ver-
wertungsschwerpunkt bzw. die Vermarktung einzelner Spiele in Bezug auf die Au-
dio-Rechte durch Dritte (z.B. Ausstrahlung und Verwertung der Audio-Rechte
uber lokale bzw. regionale Radiosender) gestattet.
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13.7 Bildmaterial, Fotoservice

Die BBL-Klubs sind verpflichtet, von jedem Heimspiel mindestens zehn Spielbil-
der, davon mindestens sechs im Querformat, in die BBL-Bilddatenbank, einzustel-
len. Die detaillierte Funktionsweise der BBL-Bilddatenbank, die Handhabung so-
wie die Bildanforderungen werden in einer separaten Handreichung zur
Verfligung gestellt.

Die Motive sollten so gewahlt sein, dass sich aus Qualitatsgrunden maximal 20 -
30 % des Bildes abschneiden lassen. Die Bilder sind nicht anzuschneiden. Die
erste Bereitstellung (finf Spielbilder im Querformat, davon zwei, bei dem Spieler
des Gastvereins mit Ball und Gesicht in Aktion zu sehen sind) erfolgt bis zur Halb-
zeitpause eines Spiels. Die restlichen funf Bilder sind spatestens fiunf Stunden
nach dem tatsachlichen Spielbeginn in die Bilddatenbank einzustellen.

Die Auflosung der Bilder betragt mind. 300 dpi. Das Ausflllen der IPTC-Daten
(Aufnahmedatum, Spieler und Teamname, Name des Fotografen) ist Pflicht. Die
Bilder sollen Action und Emotionen transportieren sowie daruber hinaus mog-
lichst die Trikotsponsoren abbilden. Die Motive sollten Sprungwtirfe, Dunkings,
Zweikampfe (mit und ohne Ball), Reaktionen und Emotionen von Spielern, Trai-
nern und Fans sowie den Einlauf (von vorne oder hinten) abbilden. Es ist darauf
zu achten, dass immer das Gesicht der aktiven Person zu sehen ist. Der ,Spieler
des Matches" sollte ebenfalls abgelichtet sein. Bei Einzelaktionen von Spielern
(Ganz- oder Halbkorper) sollte darauf geachtet werden, dass der Ball stets zu se-
hen ist. Die Bildauswahl hat in einem ausgewogenen Verhaltnis zu erfolgen, d. h,,
es mussen unterschiedliche Spieler in unterschiedlichen Szenen bereitgestellt
werden. Winschenswert sind zudem unterschiedliche Perspektiven. Zudem mus-
sen auf 40 % der Bilder Spieler des Gastvereins in Aktion zu sehen sein.

Die BBL-Klubs sind verpflichtet, bis spatestens zehn Werktage vor dem ersten
Saison-Spiel von jedem Spieler vier professionell aufgenommene Fotos in einer
von der Liga zur Verfugung gestellten Cloud-Losung zu hinterlegen. Die vier Bilder
beinhalten ein neutrales Portratfoto, ein neutrales Ganzkorperfoto sowie zwei in-
dividuell zu gestaltende Action-Ganzkorperfotos. Die Posen der Action-Ganzkor-
perfotos sind frei gestaltbar. Das einsetzten von Gestik und Mimik ist ausdrticklich
erwlnscht. Die Portrat- und Ganzkorperfotos mussen folgende Kriterien erflllen:
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= Die Fotos sind vor einer einfarbigen, sich vom Spieler-Motiv farblich absetzen-
den Foto-Leinwand und mit einheitlicher Spielbekleidung anzufertigen.

= Die Fotos sind mit einer Auflosung von mindestens 2.000x3.000 Pixel (Hoch-
format) und als jpg. anzuliefern.

= Die Fotos sind so anzufertigen, dass diese professionell und gleichmaB3ig aus-
geleuchtet, scharf und kontrastreich sind.

= Die Fotos sind in einem natlrlichen Aussehen und ohne Einsatz von verfrem-
denden (Farb-)Filtern anzuliefern.

= Das BBL- und weitere Partner-Logos miissen auf der Spielbekleidung zu se-
hen sein.

= Die vom Spieler getragene Spielbekleidung hat dem eines regularen Saison-
spiels der kommenden Spielzeit zu entsprechen. Schmuck und andere Acces-
soires, die im Spielbetrieb nicht eingesetzt werden, sind flir die Fotoaufnahmen
abzulegen.

= Bei neutralen Aufnahmen geht der Blick des Spielers gerade in die Kamera,
der Kopf ist dabei gerade zu halten. Action-Ganzkorperfotos sind von der Re-
gelung nicht betroffen.

= Der Ausschnitt der Portraits muss so gewabhlt sein, dass der untere Bereich der
Brust sowie der Kopf vollstiandig abgebildet werden. Die Arme des Spielers
werden dabei gerade an der Korperseite gehalten.

= Der Ausschnitt der Ganzkorperfotos muss so gewahlt sein, dass der Spieler
samt Schuhwerk komplett abgebildet ist.

Diese o.a. Vergaben gelten auch flr samtliche Nachverpflichtungen. Hierflr gilt
eine Frist von hochstens drei Werktagen nach Ankunft des Spielers beim BBL-
Verein, spatestens jedoch 24 Stunden vor seinem ersten Einsatz um eine Darstel-
lung auf allen offiziellen Plattformen und im TV zu gewahrleisten.

Mit dem Hochladen samtlichen Bildmaterials im Sinne dieses Punktes in die BBL-
Bilddatenbank erklart der BBL-Verein konkludent die Ubertragung uneinge-
schrankt, zeitlich unbefristet und kostenfreie Nutzungsrechte fir samtliche BBL-
Kommunikationskanale, die Programmhefte zum BBL ALLSTAR Day und zu BBL-
Pokal sowie samtlicher Mobile-Applikationen der BBL GmbH. Des Weiteren kon-
nen die in der BBL-Bilddatenbank hinterlegten Portrat- und Ganzkorperfotos von
Partnern der BBL GmbH ausschlieB3lich fur redaktionelle Zwecke uneingeschrankt
und zeitlich unbefristet kostenfrei genutzt werden. Die BBL-Vereine konnen die
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Bilder ausschlieBlich fir die redaktionelle Verwendung auf den eigenen Kommu-
nikations-Kanalen sowie fir ihre Spieltags-Programmhefte nutzen.
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neutrales Portrait neutrales Ganzkorperfoto Action-Ganzkorperfoto

13.8 Einsatz von Korb-Kameras

Maximal eine zusatzliche Kamera (Remote) zu der Kamera des Host Broadcasters
darf pro Korb hinter den Spielbrettern (iber dem Rechteck oberhalb des Rings an-
gebracht werden. Verzichtet der Host Broadcaster auf die Anbringung einer Ka-
mera, so durfen maximal zwei Kameras installiert werden. Die Anbringung der Ka-
meras erfolgt idealerweise mit Magic Arms, das Befestigen mit Folie ist nicht
gestattet. Die Befestigungs-Konstruktion ist durch den Kommissar genehmigen
zu lassen.

Die Verwendung von Blitzlicht fir diese hinter den Korben angebrachten Kameras
ist untersagt.

13.9 Produktion eigener oder fremder Medienformate

Die BBL GmbH ist berechtigt, ggf. in Zusammenarbeit mit einem Ligapartner, ei-
nen oder mehrere Media Days an einem oder mehreren Orten (pro Klub an einem
Tag und Ort), (Bewegtbild, Foto) mit Blick auf Saison-Kampagnen sowie eigene
oder fremde Medienformate (z.B. Home-Story oder Aufsager) durchzufiihren. Die
Organisation dieser Produktionstage erfolgt durch die Liga in Absprache mit den
BBL-Klubs. Die BBL GmbH legt in Absprache mit den BBL-Klubs einen oder meh-
rere Termine fest und zeichnet fir die Durchflihrung der Produktion verantwort-
lich. Die Media Days finden friihestens vier Wochen, spatestens zehn Tage vor
dem ersten Pflichtspiel eines BBL-Wettbewerbs der neuen Saison statt. Die Liga
wahlt zusammen mit beteiligten Partnern und den Klubs die zur Verfligung zu
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stellenden Spieler und Trainer aus. Die Klubs werden sich nach bester Moglichkeit
bemilhen, die von der Liga ausgewahlten Wunschspieler zur Verfiigung zu stellen.
Die Produktionsdauer pro Klub sollte ca. 4,5 Stunden nicht Uberschreiten. Der
Klubs sorgt daflir, dass die abgestellten Spieler in der flir die Saison aktuellen
Spielkleidung erscheinen. Bezuglich moglicherweise anfallender Kosten fir die
Durchfiuihrung verstéandigen sich die BBL GmbH und die BBL-Klubs vorab und
treffen eine verbindliche Regelung. Die BBL Uibernimmt die Kosten fir innerdeut-
sche Anreisewege der Klubs.

13.10 Pflichten des PR-Managers
13.10.1 Liga-Bezeichnung, Liga-Logo und Schreibweise

Bei der Verwendung des Liga-Namens ist bei jeder Veroffentlichung in Form einer
Pressemitteilung, eines Newsletters, von Vor- und Nachberichten, von selbst ge-
schriebenen Artikeln auf der eigenen oder auf einer Partner-Homepage auf die
richtige Schreibweise (easyCredit Basketball Bundesliga oder easyCredit BBL) zu
achten. Dies gilt auch fir Veroffentlichungen im kompletten Social-Media-Be-
reich. Kopplungen erfolgen lediglich zwischen den letzten beiden Wortern eines
zusammengesetzten Be-griffs (z.B. easyCredit BBL-Playoffs oder easyCredit Bas-
ketball Bundesliga-Spielplan).

Im Social-Media-Bereich ist in jedem Post mit Ligabezug die entsprechende Mar-
kierung des Liga-Kanals vorzunehmen. In Bezug auf 10.1ist das Liga-Logo bei Bei-
tragen mit Spieltagsbezug (Spielankindigung, Gamedaygrafiken, Ergebnispost,
Tabelle, Playoffoaum etc.) in den Sozialen Netzwerken der Klubs einzubinden.

13.10.2 Vor und Nachberichte

Die PR-Manager der Klubs sind verpflichtet, zu jedem Pflichtspiel einen Vor- und
einen Nachbericht anzufertigen. Der Versand der Vor- und Nachberichte richtet
sich nach den offiziell angesetzten Spielterminen und erfolgt in einem Zeitrahmen,
der es erlaubt, dass die Medien diese Informationen flr ihre Vor- bzw. Nachbe-
richterstattung nutzen konnen. Bei der Verwendung des Liga-Namens und der
Klubnamen ist auf die richtige Schreibweise zu achten. Kopplungen (z.B. BBL-
Playoffs) erfolgen nur nach dem Wort BBL.
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13.10.3 Zuschauerzahlen

Spatestens Mitte des dritten Viertels eines jeden Pflichtspiels (Meisterschaft, Po-
kal) ist die offizielle Zuschauerzahl der betreffenden Begegnung in die vorgege-
bene Maske im Backend der BBL-Homepage einzutragen. Bei Veranstaltungen
der BBL GmbH (ALL-STAR Day, TOP FOUR) ubernimmt der ausrichtende Klub
diese Aufgabe.

13.10.4 Stimmen zum Spiel

Der Heimklub stellt dem Gastverein die Stimmen der Trainer oder Spieler beider
Mannschaften unmittelbar nach Niederschrift per Mail zur Verfligung. Daruber
hinaus sind die Statements spatestens 45 Minuten nach Beendigung der Begeg-
nung ins BBL-CMS einzutragen, sodass diese auf der Homepage der BBL GmbH
erscheinen. Naheres wird in einer separaten Handreichung erlautert. In besonde-
ren Fallen (z. B. Pokal-Wochenende) stellt der ausrichtende Klub ebenso die Trai-
nerstimmen fir alle weiteren teilnehmenden Klubs zur Verfligung.

14 BESONDERE SPIELE

Im Zuge der Weiterentwicklung und Starkung des Produktes und der damit ver-
bunden Medialisierung und Kommerzialisierung wurden besondere Spiele inner-
halb des Spielplans identifiziert. Dazu gehort das Eroffnungsspiel sowie die Spiele
der Finalserie des Playoffs-Modus, die eine Erweiterung der Regularien bedurfen,
um die Umsetzung zusatzlicher MalBnahmen dieser besonderen Spiele zu ge-
wahrleisten.

14.1  Eroffnungsspiel

Sofern der Rahmenterminkalender, die Spielplanung und Hallenverfligbarkeit dies
zulassen, wird ein stand alone Eroffnungsspiel ausgerichtet. Der Deutsche Meis-
ter aus der Vorsaison eroffnet mit einem Heimspiel die neue Saison. Am Tag des
Eroffnungsspiels wird nur dieses eine Spiel angesetzt und medial tGbertragen (for
free beim Medienpartner oder im Free-TV, sofern moglich) - alle weiteren Spiele
des 1. Spieltags werden unmittelbar an den darauffolgenden Tagen durchgefuhrt.

Folgende zusatzliche MalRnahmen werden im Vergleich zu einem normalen Liga-
spiel erganzend umgesetzt und sollen in enger Abstimmung mit dem jeweiligen
BBL-Klub bestmaoglich gewahrleistet werden.
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Einhaltung des Wordings ,Erdffnungsspiel der easyCredit Basketball Bundes-
liga” bei samtlicher Kommunikation - kanalibergreifend

Durchflihrung einer Eroffnungsshow vor Tip-Off mit einer Dauer von ca. 5 Mi-
nuten, Kosten werden von der Liga ubernommen

Deutlicher Hinweis in der Kommunikation auf die Eréffnungsshow und deutli-
cher Hinweis auf rechtzeitiges Einnehmen der Platze vor Spielbeginn, sowohl
in der Pre-Kommunikation, am Spieltag selbst uber digitale Kanale und in der
Halle

Integration einer Halbzeitshow als Main-Act, inhaltliche Auswahl und Dauer ist
vom Konzept abhangig, grundsatzlich ist eine gemeinsame Konzeption zwi-
schen Heimklub und Liga mit lokalem Bezug denkbar und sinnvoll, sollte keine
Einigung Uber die inhaltliche Ausgestaltung des Main-Acts erzielt werden, wird
das Konzept der Liga Anwendung finden, um es in nationale reichweitenstarke
Kommunikationsstrecke zu Uberflihren

Einsatz eines externen Dienstleisters seitens Liga fur die Eventtechnik, Ange-
bot des ansassigen Anbieters wird berticksichtigt, Beauftragung des ansassi-
gen Anbieters seitens der Liga jedoch nicht zwingend

Aufbau und Durchlaufproben der Eroffnungsshow am Vortag sind einzupla-
nen, sofern moglich, best effort bei der Unterstiitzung und mit dem Hallenbe-
treiber, etwaige Kosten werden ubernommen

Bestmaogliche personelle Unterstitzung seitens des Heimclubs (mindestens
Standard wie bei normalen Heimspielen) am Spieltag sowie beim Vortag

Die kostenlose Stellung eines abschlieBbaren Lagerraums flir Equipment so-
wie eines Produktionsbiros mit mindestens sechs (6) Tisch-Arbeitsplatzen
inkl. LAN-Anschluss. Beide Raume mussen sich in unmittelbarer Nahe zum
Spielfeld befinden, sofern es die baulichen Voraussetzungen hergeben

Blockierung eines ausreichenden Park- & Ticketkontigentes fiir
Sponsoren, Partner und Medien Uber das normale Mal3 (normales
Spiel) hinaus, abhangig von der Zuschauerkapazitat.

14.2 Finalserie Playoffs

Die Finalserie um die Deutsche Meisterschaft stellt den Hohepunkt der Playoffs

dar. Die Wertigkeit und die Dramaturgie der Finalserie wird in der Designsprache

hervorgehoben (siehe BBL-Design Manual) und soll auch visuell eine passende

Sichtbarkeit unter Berucksichtigung der individuellen Vermarktung der Clubs in
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den jeweiligen Arenen erfahren. AulBerdem werden im Folgenden die Rahmenbe-
dingungen fur den Abschluss der Serie in Form der Ehrungen nach dem letzten
Spiel geregelt.

Branding Finalserie Playoffs

Folgende Branding-MalBnahmen werden im Rahmen der Finalserie der Playoffs
flr alle stattfindenden Spiele umgesetzt.

Ballsaule / Stele

Die wahrend des Ligabetriebs eingesetzte Stele (siehe Marketing- und Medien-
richtlinien 10.10) wird flr der Finalserie mit einem neuen Branding (aktuell ,Finals")
versehen. Kosten ubernimmt die Liga und stellt die Werbemittel den teilnehmen-
den Klubs rechtzeitig zur Verfligung.

Court-Branding / Courtsticker

Die zwei nicht belegten Bodenwerbeflachen (siehe Marketing- und Medienricht-
linien 7.2, Abbildung 5) werden fiir die Finalserie (siehe BBL-Design Manual) be-
legt. Die Kosten Ubernimmt die Liga und stellt die Werbemittel und eine detaillierte
Skizze mit den Abstanden den teilnehmenden Klubs rechtzeitig zur Verfligung.

Korbarm - LED-Werbeflache

Hier wird die wie in den Marketing- und Medienrichtlinien 6.5 Werbung auf dem
Korbarm bereits definierte Sequenz entsprechend genutzt.

LED-Bande zum Spielbeginn

Auf der LED-Videobande (TV-On- und TV-Off-Bande) wird eine nicht animierte
Sequenz in Erganzung zu den Marketing- und Medienrichtlinien Punkt 7.7 mit ei-
nem Hinweis auf die Finalserie zum Spielbeginn und zu Beginn der zweiten Halb-
zeit kurz vor dem Tip-Off mindestens ca. 10 Sekunden bis ca. 10 Sekunden nach
dem erfolgreichen Tip-Off eingespielt. Die Kosten flir die Produktion tibernimmt
die Liga und stellt die Werbemittel den teilnehmenden Klubs rechtzeitig zur Ver-
fugung.
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Siegerehrung

Der Ausrichter eines Spiels mit Siegerehrung ist in Abstimmung mit der BBL
GmbH fur die ordnungsgemal3e Durchflihrung dieser Ehrung unmittelbar nach
Ende des Spiels verantwortlich. Hierflir mal3geblich sind die von der BBL GmbH
festgelegten Ablaufe. Hierzu gehoren insbesondere:

= eine Stell- & Durchlaufprobe flir Licht- & Technikchecks inkl. dem notwendi-
gen Personal vor der Hallenoffnung,

= die kostenlose Stellung eines verschlieBbaren Abstellraums flr Equipment so-
wie eines Produktionsblros mit mindestens sechs (6) Tisch-Arbeitsplatzen
inkl. LAN-Anschluss. Beide Raume mussen sich in unmittelbarer Nahe zum
Spielfeld befinden,

= die Aufstellung der Bundesligisten auf dem Spielfeld,

= die kostenlose Stellung eines Podests mit den MalBen sechs (6) mal zwei (2)
Meter (optional nach Absprache),

= die Freihaltung des Spielfeldes von Zuschauern und unbefugten Personen in-
klusive der Absicherung der Fotozone mit mindestens vier Sicherheitskraften,

= eine einwandfreie akustische Durchsagemaoglichkeit sowie

= die kostenfreie Stellung einer Flitterkanone inkl. Flittermaterial inklusive dafiir
erforderlichem Personal.

Die BBL GmbH stellt dem Ausrichter jeweils rechtzeitig vor der Veranstaltung ei-
nen Ablauf- und Stellplan zur Verfigung. Die Kosten flir das notwendige Personal
tragt der Ausrichter.

Koln, 1. Juli 2022
Basketball Bundesliga GmbH

Dr. Stefan Holz | Geschéftsfiihrer
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